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1. Beschranken Sie sich auf eine Nachricht pro
Pressemitteilung und priifen Sie deren Informations-
wert. ,Hund beilRt Mann” interessiert kaum,

»Mann beillt Hund” sehr wohl.

10 Tipps fiir eine gelungene Pressemitteilung

2. Nennen Sie mindestens einen Ansprechpartner mit
Telefonnummer und E-Mail-Adresse. Er sollte auch zu
erreichen sein.

3. Kiindigen Sie Termine rechtzeitig an, eine Presse-
konferenz zum Beispiel zehn Tage vorher.

4. Eine verstandliche Sprache macht den Text leicht
lesbar. Verzichten Sie auf Fachbegriffe und erklaren
Sie die unvermeidbaren. Fremdworte und Werbe-
sprache kommen schlecht an.

5. Stellen Sie den Inhalt pragnant und sachlich dar.
Glaubwiirdigkeit erreichen Sie, wenn Sie auf Andeu-
tungen verzichten, Behauptungen nicht als Tatsachen
tarnen und Meinungen stets Personen zuordnen.

6. Durch eine ibersichtliche Gestaltung sorgen Sie
fiir leichte Lesbarkeit des Textes. Optimal sind 4 bis
5 Absatze mit je 3 bis 4 Satzen und keine Worte oder
Zeilen in GrolRbuchstaben oder in kursiver Schrift.

7. Formulieren Sie Uberschriften knapp, sachlich und
besser nicht in Frageform. Mit maximal 80 Zeichen
sollten Sie auskommen.

8. Das Wichtigste gehort an den Anfang — in maximal
80 Wortern. Der Vorspann ist der erste Absatz der
Mitteilung und fasst den Inhalt zusammen. Er enthalt
die zentrale Aussage und beantwortet die Fragen
nach dem Wer, Was, Wann, Wo, Wie und Warum.

Auch wichtig: Woher stammen die Informationen?

9, Bilder sind ein Mehrwert und bereichern Ihr
Angebot. Bitte klaren und beachten Sie die Urheber-
rechte. Formate und Qualitat: jpg, 24 bit Farbtiefe,
GroRe 400x 400 bis 1.000x1.000 Punkte, Auflosung
mindestens 300 dpi.

10. Bei der Verteilung per E-Mail verzichten Sie auf
Formatierungen und verwenden nur reinen Text: keine
Silbentrennung, ***- oder ___-Reihen, Sonder-
zeichen, html-Formatierungsanweisungen oder mehr
als ein oder zwei Zeilenumbriiche hintereinander.



